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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国桶装水市场现状分析及投资前景研究报告》由权威行业研究机

构博思数据精心编制，全面剖析了中国桶装水市场的行业现状、竞争格局、市场趋势及未来

投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市场洞察

和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章中国包装饮用水市场供需分析分析第一节     中国饮用水市场运行综述一、中国饮

用水市场现状分析二、中国饮用水市场空间正不断被放大三、中国高端饮用水市场进入爆发

期四、中国城市饮用水源水质达标情况五、饮用水行业呈现两极分化第二节     中国各地区饮

用水市场动态分析第三节     中国饮用水市场存在的问题探讨一、饮用水水质问题二、农村饮

水安全现状和存在的问题第二章中国桶装水行业运行环境解析第一节     中国桶装水行业政策

环境分析一、国外饮用水水质标准介绍（一）《美国饮用水水质标准》（二）《欧盟饮用水

水质指令》二、中国《生活饮用水卫生标准》的回顾和发展三、中国饮用水新标准正式实施

四、中国饮用水新标准特点解析第二节     中国宏观经济环境分析一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析三、社会固定资产投资分析四、全社会消费品零售总额五、全国

居民收入增长分析六、居民消费价格变化分析七、对外贸易发展形势分析第三节     中国桶装

水行业发展环境分析一、中国城镇居民的饮水现状分析二、中国农村饮用水现状三、国家重

点研发计划项目“高品质饮用水质量控制与检测关键技术及标准研究四、中国饮用水产业迈

入生态时代第四节     中国桶装水行业社会环境分析一、中国淡水资源紧缺二、中国饮用水质

情况第三章中国桶装水市场供需分析分析第一节     中国桶装水行业运行概况一、桶装水行业

特点分析二、桶装水行业受管道直饮水冲击三、桶装水企业加入电子监管网已显现积极效应

第二节     中国桶装水市场剖析一、桶装水市场供需状况二、桶装水市场规模分析三、桶装水

市场价差较大四、农村成桶装水市场又一增长点五、桶装水市场“正规军”产品渐成主角六

、桶装水品牌市场需求分析第三节     中国各地区桶装水市场动态分析一、贵阳贵安开展桶装

饮用水水站专项整治行动二、宁远桶装水整治显成效三、东安县市场监督管理局捣毁桶装水

生产黑窝点四、上海警方抓获假冒品牌桶装水制假售假团伙五、农夫山泉官宣桶装水涨价第

四节     中国桶装水市场存在的问题探讨一、桶装水市场价格混乱不堪二、桶装水流通时也可

能受污染三、桶装水饮用时可能会二次污染四、桶装水市场利润下滑五、中国桶装水产业面

临原材料成本上涨第五节     中国桶装水行业发展建议及策略分析一、桶装水企业应对市场分

割策略分析二、桶装水企业亟待加强管理规范三、桶装水以差异化竞争赢取市场第四章中国

包装饮用水相关产量分析第一节     包装饮用水产量情况分析第二节     各区域包装饮用水产量

第三节     包装饮用水产量集中度第五章中国桶装水产品市场消费者调查分析第一节     中国桶



装水产品市场消费者群体分析一、家庭用户二、单位用户第二节     中国桶装水产品消费者行

为特征分析一、消费偏好分析二、消费周期与频次分析第三节     中国重点城市桶装饮用水消

费者研究一、家庭消费者桶装水类型偏好二、消费者对分质供水的兴趣三、消费者对自动售

水机购买偏好四、消费者对桶装水的品牌认知与消费五、居民对桶装水的满意度评价第四节   

 影响中国桶装水产品消费者购买决策的因素分析一、质量二、口感三、企业品牌四、送水服

务五、其他因素第六章中国饮用水市场营销策略析第一节     中国瓶装饮用水的营销特性一、

需求性二、流动性三、气候性与地域性四、活动性五、区域性六、导向性第二节     中国桶装

饮用水市场营销问题探析一、首要的营销目标二、品牌定位的依据三、品牌个性表现策略四

、市场细分变量的确定五、产品的主要诉求点六、送水上门与数据库营销七、深度分销八、

零售终端的管理第七章2020-2024年中国桶装水所属行业相关产品进出口贸易市场数据分析第

一节     2020-2024年中国饮用蒸馏水所属行业进出口分析一、饮用蒸馏水所属行业进口分析（

一）饮用蒸馏水所属行业进口数量情况（二）饮用蒸馏水所属行业进口金额分析（三）饮用

蒸馏水所属行业进口来源分析（四）饮用蒸馏水所属行业进口价格分析二、饮用蒸馏水所属

行业出口分析（一）饮用蒸馏水所属行业出口数量情况（二）饮用蒸馏水所属行业出口金额

分析（三）饮用蒸馏水所属行业出口流向分析（四）饮用蒸馏水所属行业出口价格分析第二

节     2020-2024年中国天然水所属行业进出口分析一、天然水所属行业进口分析（一）天然水

所属行业进口数量情况（二）天然水所属行业进口金额分析（三）天然水所属行业进口来源

分析（四）天然水所属行业进口价格分析二、天然水所属行业出口分析（一）天然水所属行

业出口数量情况（二）天然水所属行业出口金额分析（三）天然水所属行业出口流向分析（

四）天然水所属行业出口价格分析第三节     2020-2024年中国矿泉水所属行业进出口分析一、

矿泉水所属行业进口分析（一）矿泉水所属行业进口数量情况（二）矿泉水所属行业进口金

额分析（三）矿泉水所属行业进口来源分析（四）矿泉水所属行业进口价格分析二、矿泉水

所属行业出口分析（一）矿泉水所属行业出口数量情况（二）矿泉水所属行业出口金额分析

（三）矿泉水所属行业出口流向分析（四）矿泉水所属行业出口价格分析第八章中国桶装水

产市场竞争状况分析第一节     中国桶装水市场竞争状况分析一、自动售水机挑战桶装水二、

外资巨头抢滩饮用水市场三、直饮机欲争夺桶装水市场四、国外品牌抢滩桶装水市场第二节   

 中国桶装水集中度分析一、市场集中度分析二、区域集中度分析第三节     中国桶装水竞争趋

势分析第九章中国桶装水重点企业竞争性指标分析第一节     农夫山泉股份有限公司一、企业

发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、企业竞争优势分析五、企业

发展战略分析第二节     乐百氏（广东）饮用水有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要

产品分析三、企业经营情况分析四、企业竞争优势分析五、企业发展战略分析第三节     青岛

啤酒集团有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、



企业竞争优势分析五、企业发展战略分析第四节     华润饮料（控股）有限公司一、企业发展

基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、企业竞争优势分析五、企业发展

战略分析第五节     杭州娃哈哈集团有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三

、企业经营情况分析四、企业营销网络分析五、企业竞争优势分析第六节     深圳市景田食品

饮料有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、企业

竞争优势分析五、企业发展战略分析第七节     青岛崂山矿泉水有限公司一、企业发展基本情

况二、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、企业竞争优势分析五、企业发展战略分

析第八节     可口可乐饮料（上海）有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三

、企业经营情况分析四、企业竞争优势分析五、企业发展战略分析第九节     广东鼎湖山泉有

限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、企业竞争优

势分析五、企业发展战略分析第十节     上海正广和饮用水有限公司一、企业发展基本情况二

、企业主要产品分析三、企业经营情况分析四、企业竞争优势分析五、企业发展战略分析第

十章中国桶装水相关行业运行分析第一节     中国饮水机行业发展概况分析一、饮水机品牌格

局二、无热胆饮水机三、铜内胆饮水机四、饮水机主要品牌技术亮点（一）美的—“沸腾胆

”技术（二）海尔—“MAZE技术”五、中国饮水机市场规模分析六、中国饮水机区域市场

分析七、2025-2031年中国饮水机市场趋势分析第二节     中国瓶装水行业发展概况分析一、瓶

装水市场竞争格局分析二、瓶装水行业梯队分析三、高端瓶装水争夺市场四、优质水源地竞

争分析五、瓶装水市场销量分析六、2025-2031年中国瓶装水市场发展趋势分析第三节     中国

其他种类饮用水发展状况分析一、国内纯净水市场逐渐壮大二、纯净水行业发展分析三、功

能水国际市场速生速长四、功能水机市场突起五、中国发布首个功能水行业标准六、袋装水

出击市场七、新型袋装水有望代替桶装水八、直饮水进家庭面临难题九、2025-2031年中国饮

用水发展趋势预测分析第十一章2025-2031年中国桶装水市场趋势调查分析第一节     2025-2031

年中国饮用水行业发展趋势一、品牌扩张趋势二、服务、品牌竞争趋势三、集中化趋势第二

节     2025-2031年中国桶装水市场预测分析一、桶装水市场供给情况分析二、桶装水行业现状

分析分析三、桶装水市场规模预测分析四、中国纯净水、矿泉水进出口贸易预测分析第三节   

 2025-2031年中国桶装水市场盈利预测分析第十二章2025-2031年中国桶装水产业行业前景调研

分析第一节     中国桶装水行业投资概况一、桶装水行业投资特性二、桶装水具有良好的投资

价值第二节     2025-2031年中国桶装水投资机会分析一、桶装水区域投资潜力分析二、与产业

链相关的投资机会分析第三节     2025-2031年中国桶装水投资前景及防范一、市场运营机制风

险二、金融风险分析三、政策风险分析四、竞争风险分析第四节     2025-2031年桶装水行业投
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